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Jamtland Harjedalen Turism

Ekonomisk forening

Jamtland Harjedalen Turism ekonomisk forening (JHT)
bildades 1995 och ar en samverkansplattform for
utveckling av besoksnaringen i Jamtland Harjedalen.
JHT foretrader besoksnaringen i regionen i nationella
och internationella sammanhang och samverkar med
naringens aktorer.

Destinationsbolagen ar huvudagare. Region JH och
kommunerna ager farre andelar.

| foreningens styrelse finns foretradare for regionens
besoksnaring samt representanter fran Region Jamtland
Harjedalen.
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Jamtland Harjedalen Turism

Vision

“Ledande inspirator och samordnare inom
destinationsutveckling”.

Affarsidé

"Att genom samverkan, innovation och kompetens
utveckla ledande destinationer och upplevelser”.

Vardegrund

JHTs vardegrund bygger pa hallbarhet och kvalitet, en
valkomnande och inspirerande attityd och ett drivande
arbetssatt.
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Jamtland Harjedalen Turism

Verksamhet

Med utgangspunkt i strategin for besoksnaringen i
Jamtland Harjedalen och JHTs affarsidé driver JHT en
verksamhet som ar uppdelad i delarna Basverksamhet,
Egen budget & uppdrag samt Projekt.

Basverksamheten finansieras av medlemmarna, tillika
agarna, som i huvudsak utgors av regionens
destinationsbolag, kommuner och Region Jamtland
Harjedalen.

Egen budget & uppdrag finansieras genom ersattning for
de tjanster JHT levererar.

Inom projektverksamheten, dar JHT verkar som
projektorganisation for gemensamma insatser, bedrivs
utvecklingsprojekt med finansiering fran deltagande
destinationer och foretag, Lansstyrelsen, Region
Jamtland Harjedalen, EU samt Tillvaxtverket.
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Finansiering 2017

Medlemsavgifter

Basfinansiering
50 % Region JH, 50 % kommunerna

Projekt

810 000 kr

4 024 000 kr

Ca 5 mkr
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Styrdokument
Regionala utvecklingsstrategin
Regionala besoksnaringsstrategin 2016

Agardirektiv 2015

Underlag for agarundersokning 2016

Stadgar 2013
Medlemspolicy 2016

Verksamhetsplan & budget, arligen
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Besoksnaringen i Jamtland Harjedalen
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Omsattning 2004-2015: +50 %

Omsattningsutveckling 2005-2015

I Omsattning (milj kr)
Index (Basar 2005=100)
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2010

201

2012

2013 4423

2014 4446
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Besoksnaringen - stabil utveckling under lang tid
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Kapitel 3

Regionala besoksnaringsstrategin

Mal, recept & Jamtland Harjedalen Turisms leverans 2016-
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1 den nationella Aé‘laéeg[n for besoksnaringen ar malsattningen
efter den halvtidsanalys som genomforts under 2015 att omsattningen i
branschen i I6pande priser ska 6ka fran 252 mdr 2010 till 465 mdr 2020,
att exportvardet i |opande priser ska 6ka fran 94 till 150 mdr och att antalet

arsverken ska oka fran 160 000 till 242 000 under samma period.

Den overgripande malsattningen for besoksnaringen i Jamtland Harjedalen
ar att utvecklingen ska vara i nivda med den nationella och att Jamtland
Harjedalen ar 2030 ska vara en av tre regioner som haft starkast utveckling.

UTVECKLING | JAMTLAND HARJEDALEN 2005 2015 2030

Kommersiella gastnatter, mkr* 247 2,96 3,55

Omsattning Jamtland Harjedalen, mdr

Arsarbeten Jamtland Harjedalen 3500 4400 5800

Omasttning/gastnatt, kr

*Ar 2030 sko andelen utldndska goster | kommersiella baddar ha okat till 30 procent. 2015 var den 21 procent.

Antalet hallbara evenemang av nationell och internationell karaktar ska 2030 ha
okat till att omfatta tio arligt &terkommande. Regionen ska from 2030 sta vard
for minst ett megaevenemang, av VM- eller motsvarande karaktar, vart tredje ar.

Andelen ndjda eller mycket ndjda kunder, baserat p& gemensamma och
destinationsvisa géstundersékningar, ska ar 2030 vara 95 %.
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Jamtland Harjedalen Turism

Recept (fokusomraden) i den regionala
besoksnaringsstrategin

v Hallbara destinationer
Starka destinationer dr en nyckelfrdga

v" Reseanledningar
Varfor ska gdsten resa just till oss?

v' Infrastruktur & tillganglighet
Alla trafikslag behover fungera

v" Marknadskommunikation
Syns man inte sd finns man inte och vad drivs kunden av?

v" Kompetensutveckling
Duktiga medarbetare och ledare dr den
storsta tillgdngen
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Recept: Hallbara destinationer

Insatser Parter/deltagare

Lokala strategidagar Efterfragestyrt
Hallbarhetspolicy Regionen

Destinationsrad Visita

Kommunkontakter Efterfragestyrt/eget initiativ . Projektverksamhet
Planeringsfragor mm #3

Dialog OECD Regionen
Samarbete Norra Sverige Regionen

Klimatrad Regionen
Remissvar miljomal

v Framtidens destination Samtliga dest
Hallbar affarsplan
v' SPRIT Region JH/Vemdalen/Funas

v ATTA Nordic Gathering, Are Samtliga dest
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Exempel: Sprit-projektet

En utredning av turismens betydelse i
destinationerna

v Funasfjallen & Vemdalen

Andel av all omsattning i samtliga branscher

v Funasfjallen 74 %
v Vemdalen 78 %

Bekraftelse av naringens betydelsen och en utmaning.
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ept: Reseanledningar
Insatser

v Nationell evenemangsstrategi

v' Samarbete WCR 2019

v’ Dialog Region Jamtland Harjedalen/
Europeiska investeringsbanken

v Uppdrag EU-kommissionen

v Nationalparksprocess

v" Turism 2030/Kurbits Affarsutveckling

Konferens Adventure Travel & Trade Ass
Smala skidor
Cykel
Skoter

v’ Creative Region of Gastronomy
Affarsplattform

v' Led- och affarsutveckling

Parter/deltagare

Nationellt/Regionen
Regionen
Regionen

EU
Regionen

Samtliga dest/kommuner

Are/Ostersund
Are/Ostersund
Samtliga dest/kommuner

Samtliga dest/kommuner

Prel samarbete Lansstyrelsen

v

o

Basverksamhet

Projektverksamhet
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Recept: Infrastr

Insatser Parter/deltagare Y

Basverksamhet

v Planeringsunderlag Samtliga dest/kommuner
v Yttranden/debatt Regionen - B

T ex flygskatt & investeringar
v’ Transportutvecklingsradet Regionen . Projektverksamhet
v’ Dialog Trafikverket Regionen s

T ex hastighetsoversyn & underhall
v' Dialog Swedavia & Avinor Regionen
v’ Nattag/dagtag Are/0Osd/Regionen

Processmedverkan

v easyJet/Export 3.0 Are/0Osd/Vemdalen/Regionen

- Gaster till Revsund!
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Insatser Parter/deltagare

v/ Jamtland.se - branschplattform Samtliga dest/kommuner
v JH Databas -7

v Reseguiden Jamtland Harjedalen (paus) ”?

v' Samarbete Visit Sweden ”? Projektverksamhet

v Medlemsservice turismansvariga kommuner ?

v' Kommunikation av "Evenemangsregionen” ”?

v' Framtidens besoksservice

Samtliga dest/kommuner

v Turism 23030/Marknadskommunikation Samtliga dest/kommuner

Adventuresweden.com
Utveckling sociala medier

App Jamtland Harjedalen Sweden
Visningsresor
Kommunikationsstrategier
Utbildning

Utvecklad branschkommunikation
JH House London, ambassaden
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Exempel 1: Marknadskommunikation

HARJEDALEN
Turism _




Resultat PR - easyJet

Nationella artiklar online

v/ SVT Jamtland: Forsta flighten fran London till
Froson 11 dec 2016

v' Branschaktuellt

v’ Flygtorget

v’ Svt Jamtland

v Meeting International

v Ostersundsposten

v' Lanstidningen

v’ Travel News

v' Affarsvarlden

v' Sveriges Radio

v Turismnytt

v' Dagens Industri

v VA Finans

v" Aktiespararna

v’ Flyg24nyheter

v" Infrastrukturnyheter
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Resultat PR - easyJet

Internationella artiklar online

v’ The Guardian - Are

v' The Guardian - Ostersund
Artikeln har bl a tagits upp i SVT Gomorron, Successful
Meetings, Besoksliv, Lanstidningen, Ostersundsposten,
Svt Nyheter Jamtland, Land & Travel News.

v RUS Tourism News

v" Conference & Incentive Travel
v Adressa

v Ch-aviation

v Travelnews

v’ Viagens e ferias

v TTG Nordic

v" Where to Ski and Snowboard
v Travel Daily

v Air Transport News

v' HMG Aerospace

v Netherlands Corporate News

v’ Planet Ski

v’ Breaking Travel News
v Snowheads

v Independent

v' Fifty Sky Shades

v Check-in

Internationella artiklar offline
v Lonely Planet Traveller 2016

v’ Metro
v The Guardian
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Exempel 2: Marknadskommunikation

Columbia Sportswear - Pressresa mars 2015 | FREESKIER Magazine
Antal artiklar: 4 online + 2 offline

FREESKIER 3%

GEAR - RESORTGUIDE HELI&®CATGUIDE VIDEOS STORIES SUBSCRIBE KNy @ @ Q

Destination Are: The central Sweden ski
town that’s decidedly “all in”

>\§’°ﬁ 4,64k Shares
W
3

New daydream-inducing video
features epic CO backcountry lines
and stellar drone footy

l LATEST

ARY 8, 2016 1 COMMINTS

Y SARAH SHERMAN / MARCH 28, 2017




Media Coverage Columbia Sportswear

The Gear Caster/Amy Jurries

v’ Skating The Lakes Of Swede
http://www.thegearcaster.com/2015/03/skating-the-lakes-of-sweden.html

v' Just Right - Skiing in Sweden
http://www.thegearcaster.com/2015/03/just-right-skiing-in-sweden.html

Freeskier/Donny O’Neill

v An introduction to the all-new Columbia Titanium line in Jamtland Harjedalen, Sweden
http://freeskier.com/stories/introduction-new-columbia-titanium-line-jamtland-harjedalen-sweden
v’ Taking on the Swedish backcountry with the mobbin’ guides of Sport Maffian
669 shares
http://freeskier.com/stories/taking-swedish-backcountry-mobbin-guides-sport-maffian
v Destination Are: The central Sweden ski town that’s decidedly “all in”
4640 delningar. Aven publicerad i magasinet
http://freeskier.com/stories/destination-are-the-central-sweden-ski-town-thats-decidedly-all-in#
v The giant of Scandinavia: 10 reasons to visit Are, Sweden. Aven publicerad i magasinet.
http://freeskier.com/stories/giant-scandinavia-10-reasons-visit-a%CC%8Are-sweden
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Forts. Media Coverage Columbia Sportswear

Gear Institute/Peter Kray

v ALL IN! GEAR TESTING WITH COLUMBIA IN SWEDEN
http://www.gearinstitute.com/gear-news/gear-institute-top-stories/item/all-in-gear-testing-with-
columbia-in-sweden

Gear Junkie/Sean McCoy

v" First Look: Columbia Sportswear Titanium A-Basin Shell
https://gearjunkie.com/columbia-jacket-titanium-a-basin

v Swedish Steel: Blacksmith’s Ultra-Custom Knives. Over 900 shares
https://gearjunkie.com/swedish-knife-maker-torgny-oden

v Ice Skating, Ostersund Sweden
https://rare-earth.gearjunkie.com/destinations/swedish-ice-skating
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Forts. Media Coverage Columbia Sportswear

Pique/Leslie Anthony

v" Anything is possible
http://www.piquenewsmagazine.com/whistler/anything-is-possible/Content?0id=2643670

v Vinterstaden 1: Science Wins
http://www.piguenewsmagazine.com/whistler/vinterstaden-1-science-wins/Content?oid=2645415

v Vinterstaden 2: Material Gains
http://www.piguenewsmagazine.com/whistler/vinterstaden-2-material-gains/Content?0id=2646255

Sidetracked/John Summerton

v Swedish Adventures - Winter Spring in Jamtland Harjedalen
http://www.sidetracked.com/jamtland-harjedalen-sweden/

v' Midnight Fishing in Ammeran
Printmagasin
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Exempel 3: Marknadskommunikation
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Grand Travel Award - Nominering ”Arets digitala pris”
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Exempel 4. Marknadskommunikation




Insatser Parter/deltagare .

v’ Swetourgruppen Samtliga dest/kommuner Basverksamhet

Branschrad, kompetens & arbetsmarknad
v' Fakta om turismen Regionen
v' FoU- & innovationssamarbete Regionen Projektverksamhet
v Lopande gastnattsstatistik Samtliga dest/kommuner
v' Gast-/kannedomsundersokningar Regionen
v' Omvarldsanalys & trendbevakning Regionen
v' JHT Academy Samtliga dest
v’ Forelasningar MIUN Universitetet
v' Praktikplats/Ex-arbete Universitetet
v Mentorsprogram Universitetet

v' Matning Kurbitseffekten Kurbitsforetagen
v’ Studieresor, prel i projekt Samtliga dest/kommuner

JAMTLAND
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Exempel: Kompetensforsorjning

Nya medarbetare
”Besoksnaringen i Jamtland Harjedalen behover 2 000
nya medarbetare fram till ar 2030”

Swetour - Position paper
v JHT

v AF

v Visita

v Region JH

v JGY

v MIUN

v Campus Are

v/ Harjedalens kommun

v Bergs kommun

v’ Destination Funasfjallen

Dialogforum
Kompetensforsorjning som tema pa Dialogforum
pa Naringsdepartementet 16 mars 2017.
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GEMENSAMMA

DESTINATION

PAGAENDE

TURISM 2030
(TVV/RJH)/PRIV

EXPORT 3.0/easyJet
(RJH/PRIV)

CREATIVE REGION OF
GASTRONOMY
(TVV/RJH)

SPRIT
(RJH)

FRAMTIDENS
DESTINATION
(TVV/RJH)

FRAMTIDENS
BESOKSSERVICE
(LBU/LST)

TV

ATTA - SVERIGE &
NORDEN

Ledande adventure-
destinationer,
positionering &
produktutv

PROJEKTKARTA - PRIORITERING AV SATSNINGAR

- VERSION FEBRUARI 2017 - Underlag till styrelsen for lopande prioritering

REGION JH

BENCHMARK
ADVENTURE
SWEDEN- JAMTLAND
HARJEDALEN

OKAD TILLGANGLIG-

HET - easyJet 2.0 MF
PRIV

PRODUKTUTV.
VEMDALEN

Kldttring

MF RJH/privat

Jordbruks-
fond

ARENAUTV.
Investeringar &
produktutveckling
Ledsystem mm.
Tjdnster & upplevelser

Medfinans RJH/privat

DODA FALLET RAGUNDA

MF offentligt/privat

UTV. AV ARENAN (ex Are)

Leder, skyltar etc (fradmst
fjdllen).

ESF

KOMPETENSUTYV.
INRIKTNING
LEDARSKAP

MF offentligt/
privat

SAMVERKAN
SKOLA &
NARINGSLIV

lighet till
ldrlingsplatser,
liknande

INTERREG TVV/ AF

NATURVERK

TILLGANGLIGHET &
LOGISTIK

PRAKTIK-SAMORDNING

Underldtta intrdde pd

Samordning mellan arbetsmarknaden
transportslag &

utvecklad transfer Avslag/nytag

MF RJH/privat

OUTDOOR ADVENTURE HALLBAR
SKOTERTURISM
Produkt- &
affdrsutveckling. Utveckling
Samarbete med foretag i branschorganisatio

Nordland/ Tréndelag/JH n

MF RJH/privat

TILLGANGLIGHET &
DESTINATIONSUTV. ROROS
- FUNASFJALLEN

MFkommun/privat/
bygdemedel

ARE - VISIT TRONDHEIM

Medfinans kommun/
privat/bygdemedel

”PROSPECTS”

MALTIDSEXPORT
Ev samarbete med VisitSweden

ATWS 2019 ARE

Husbilsgasten
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""rigt: Projektfina

Insatser

v’ Skapa finansiering mot bakgrund Styrs av projektkartan Projektfinansiering
av JHTs projektkarta

PR/Lobbying
Via/i samarbete med

Riksintresse for besoksnaringen Lansstyrelsen/Svensk Turism
Dialogforum besoksnaringen Svensk Turism
Samlad politik for besoksnaringen -7
Infrastruktur & kommunikationer, nationellt -7
Kompetensforsorjning, nationellt -7
Utokad budget Visit Sweden -7
Regiondelningsreformen Regionen
Landsbygdskommittén
Kommande prel
Besoksnaringens betydelse (Utgar bl a fran SPRIT-utredningen)
Synpunkter till utredningen om en samlad politik for besoksnaringen

Kompetensférsorjning. ”Position paper” fran Swetourgruppen -
Hallbarhet, 2017 hallbarhetsar for besoksnaringen (UNWTO) JAMTLAND

HARJEDALEN
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Ovrigt: Processer, verktygslada & kanaler

Insatser Parter/deltagare

v Nationellt/regionalt skogsprogram Nationellt/regionen

v Nationell besoksnaringsstrategi Svensk Turism

v Internationell marknadsforing Visit Sweden :

v’ Matstrategi Regionen Ovrigt/verktygslada

”»

v' Samarbete Peak Innovation, MIUN
v Guldgalan -7

——

”»

v' Are Business Forum

Kanaler for info/
kommunikation

v' Exporthandbok Samtliga dest/kommuner
v' Kommunikationsplattform -7

v' JHT Academy -7

v Vardeguide Regionen

v' Projektledarutbildning & handbok Projektdeltagare

v Nyhetsbrev

v VD-brev

v Pressmeddelanden g

v’ Debattartiklar H..!A'ARh]EIIiﬁ[‘EDN

v Mo .
Moten Turiom

PHOTO: MARK GOING, COLUMBIA SPORTSWEAR



Exempel pa tidigare projekt

2010-2015

v Turism 2020

v  Export 1.0

v Export 2.0

v/ Jakt & viltskadning

v" Destination Storsjon
v Film & event

v Turism & lokal service
v" Social turism

v Turism & tillganglighet
v/ Hallbar bescksnaring
v Matresor Jamtland Harjedalen

JAMTLAND
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Kapitel 4

Utvecklingsprocess

Jamtland Harjedalen Turism & destinationerna
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Utvecklingsprocess
JHT & destinationerna | Start feb 2016

Avseende roller, ansvar & arbetsfordelning

Turism 2030 inklusive den digitala transformationen
Framtidens destination

Remiss Regionala besoksnaringsstrategin
Agarundersokning JHT

Oversyn basfinansieringsmodell JHT - Region
Jamtland Harjedalen och kommunerna

AN NI NI NN

JAMTLAND
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Turism
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Scenarios JHT i korthet
- Underlag infor beslut i JHTs styrelse sept 2017

Branschorganisation - inkl initiativtagare i tydligt gemensamma fragor

Variant av 1: Branschorganisation inkl image-arbete

Avveckla JHT ekonomisk forening & integrera verksamheten i
Region Jamtland Harjedalen

Utveckla JHT genom overtagande av verksamhet fran kommunerna/destinationerna

Fordelning av roller & ansvar forandras i utstakad riktning

JAMTLAND
HARJEDALEN
Turism




Scenario 1: Branschorganisation inkl initiativtagare i tydligt
gemensamma fragor

Exempel pa kvarstaende delar i rollen som mer renodlad branschorganisation

Omvarldsbevakning

Statistik, utredningar, beslutsunderlag

Remissyttranden

Inspiration, kompetens

Lobbying

PR: presskontakter

Processmedverkan (Infrastruktur, nationalpark, skogsprogram mm)
Processledning i for branschen viktiga fragor

AN NN N Y N NN
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Forts. Scenario 1: Branschorganisation inkl initiativtagare i
tydligt gemensamma fragor

Konsekvenser
v Projekt drivs i huvudsak pa destinationsniva, framst avseende produktutveckling
v All marknadskommunikation inkl imagedelen laggs pa destinationsniva, aven i samband t ex med

etablering av nya flyglinjer (jmf easyJet)

Storre krav pa destinationerna avseende projektansokningar, projektledning osv

Sannolikt olika forutsattningar och konsekvenser i sma resp stora destinationer

Mindre administration pa JHT - mer pa destinationerna

Sannolikt mindre organisation pa JHT om ej utokning inom kvarstaende delar

Forandrad kravprofil pa JHTs personal och eventuellt destinationernas

Mer skraddarsydda losningar som inte behdver vara regiondvergripande pa samma satt som de ar idag

DN N NI NI NI
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Scenario 2 (variant av 1): Branschorganisation inkl imagearbete

Den stora skillnaden jfr med 1 ar att arbetet med marknadskommunikation med ett mer image-inriktat
arbete och 6kad digitalisering i huvudsak ligger kvar pa JHT, forutsatt att finansiering finns for detta.
Jfr med 6verenskommen inriktning och pagaende arbete inom Turism 2030 med adventuresweden.com,
nya appen som matas via JHDB i kombination med andra databaser, paus i produktion av Reseguiden till
forman for det digitala arbetet.

Konsekvenser

v' Tydlig imageinriktning och inspiration att resa till Jamtland Harjedalen i fokus.

v" PR och export.

v Med Turism 2030 som exempel sa skulle i detta scenario delen Marknadskommunikation inom Turism.

2030 ligga kvar pa JHT medan delen Produktutveckling skulle ligga pa destinationerna.
For ovrigt till stor del konsekvenser som i scenario 1.
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Scenario 3: Avveckla JHT ek for & integrera verksamheten i
Region Jamtland Harjedalen

Konsekvenser

Mojligen storre budgetmojligheter och storre insyn i finansieringsbeslut men kan aven bli tvartom.
Langre forankringsprocesser.

Langre beslutsvagar.

Okad administration.

Langre avstand till ”naringen”.

AN NI N NI N
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Scenario 4: Utveckla JHT genom overtagande av verksamhet
fran kommunerna/destinationerna

Exempel

v’ Stodfunktion for digital transformation och uppfoljning.
v Turistbyraverksamhet.
v' Databasdrift fullt ut.

Konsekvenser

Okad effektivitet

Okad kompetens, mdjlighet att fordela beroende pa arbetsbelastning. Jfr med Dalarna

Lattare att arbeta konsekvent over hela Jamtland Harjedalen.

Naringen bli annu narmare knuten men som konsekvens av detta kan relationen naring-destination
paverkas.

AN NN
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Scenario 5: Fordelning av roller & ansvar fortsatter forandras i
pagaende riktning

Konsekvenser/inriktning

Fortsatt forflyttning mot farre och mer overgripande projekt.

Mindre engagemang utanfor Jamtland Harjedalen.

Minskat eller 6kat engagemang inom marknadskommunikation beroende pa 6nskemal och finansiering.
Fortsatt arbete for utokad basfinansiering. | dialogen med Region JH och kommunerna lyfts for
narvarande bl a overforing av inom Region JH befintliga resurser inom marknadskommunikation och
innovation.

Nodvandigt soka andra finansieringssatt an dagens beroende pa mojliga utvecklingsvagar inom t ex
EU-systemet. Har ar dialogen med vara nordliga grannlan som styrelsen informerats om ett exempel
pa en aktivitet for att mota nya villkor.

AN NN
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Tidsplan

8 maj 2017 JHT Styrelsemote

Lagesrapport och diskussion

Maj/november 2017

Beslut i kommunerna och regionen om ny modell for JHTs basfinansiering
18 september 2017 JHT styrelsemote

| huvudsak tva beslut ska fattas:

v' Beslut om inriktning pa JHTs roll och ansvarsomrade

v" Sarskilt beslut om eventuell fortsattning mot bakgrund av slutsatser i forstudien ”Framtidens
destination”
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Kapitel 5

Forslag JHTs basfinansiering
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Forslag A till ny basfinansiering JHT from 2018

JHTs basfinansiering utdkas from 2018 fran 2017 ars belopp 4 054 000 kr till 5 700 000 kr per ar
fordelat mellan Region Jamtland Harjedalen och regionens atta kommuner for att mojliggora
kompetensforstarkning med en tjanst affarsutvecklare och en kommunikator.

Regionens andel blir 2 900 000 kr och kommunernas 2 800 000 kr, fordelat enligt
nedanstaende modell.
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Forslag A till ny basfinansiering JHT from 2018

Kommunernas andel 2 800 000 kr fordelas med utgangspunkt fran kommunernas folkmangd med
tillagg for besdksnaringens omfattning och betydelse i respektive kommun i tre kategorier.
Se nedan i "Bakgrund och forslag i detalj”.

Dessutom overfors en befintlig tjanst kommunikator (ej utokad kostnad) fran Region Jamtland
Harjedalen till JHT for fortsatt och utokad samordning av arbetet med platsvarumarket Jamtland
Harjedalen.

Se aven om forslag B nedan.
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Forslag A till ny basfinansiering JHT from 2018

Modellens konstruktion:

Harjedalen, Are Folkmangd x 2
Berg, Ostersund Folkmangd x 1,5
Ovriga Folkmangd x 1
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Forslag A till ny basfinansiering JHT from 2018, totalbelopp 5,7 mkr

Folkméangd Mult. Folkm x mult Andel Totalbelopp Per kommun, kr 2017
Hérjedalen 10262 2 20524 0,112537971 2800000 315106 306690
Are 10667 2 21334 0,116979394 2800000 327542 311741
Ostersund 61086 1,5 91629 0,502423591 2800000 1406786 602236
Berg 7032 1,5 10548 0,057837192 2800000 161944 125222
Krokom 14785 1 14785 0,08106967 2800000 226995 190774
Bracke 6455 1 6455  0,0353943 2800000 99104 117000
Ragunda 5387 1 5387 0,029538202 2800000 82707 112000
Stromsund 11712 1 11712 0,06421968 2800000 179815 181474
Summa
kommuner 127386 182374 2800000 1947137
Region JH 2900000 2106810

Totalt from 2018 5700000 4053947



Forslag B till ny basfinansiering JHT from 2018
Totalbelopp 4,1mkr (Belopp 2017 plus 2 %), samma fordelningsprincip som forslag A

Folkmangd Mult  Folkm x mult Andel Totalbelopp Per kommun, kr 2017
Harjedalen 10262 2 20524 0,112537971 1986080 223509 306690
Are 10667 2 21334  0,116979394 1986080 232330 311741
Ostersund 61086 1,5 91629 0,502423591 1986080 997853 602236
Berg 7032 1,5 10548 0,057837192 1986080 114869 125222
Krokom 14785 1 14785 0,08106967 1986080 161011 190774
Bracke 6455 1 6455 0,0353943 1986080 70296 117000
Ragunda 5387 1 5387 0,029538202 1986080 58665 112000
Strémsund 11712 1 11712 0,06421968 1986080 127545 181474
Summa 127386 182374 1986080 1947137
kommuner
Region JH 2148946 2106810

Totalt from 2018 4135026 4053947



Jamforelser basfinansiering/ar

Vastsvenska turistradet 48 mkr

Tourism in Skane 27

Vasterbotten Turism 5

Swedish Lapland 3 Soker 15 mkr fran regionen
Blekinge 8

Nordnorsk reiseliv 29

Hoga kusten (destinationsbolag) 6 mkr

JHT 2017 4

JHT enligt forslag A from 2018 5,7 Region JH 2,9 mkr

Kommunerna 2,8 mkr
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Ny modell for basfinansiering

Fortsatt process

Inriktnings-/rambeslut i Region Jamtland Harjedalen
och kommunerna - maj 2017.

Slutligt beslut i Region Jamtland Harjedalen och
kommunerna i november for mojlighet till samordning
med beslut om JHTs framtida inriktning som tas 18
september 2017 i JHT:s styrelse.

18 september tas aven beslut om eventuell fortsattning
efter forstudien Framtidens destination.
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